Guide

FINN DINROST

& GRUNDA DITT VARUMARKE

en djupdykning i din rost, ditt visuella
uttryck och hur du med hjalp av
logotyper, typsnitt och tonalitet kan
forlanga sjalen av din verksamhet.

denna workbook ar utformad for att
guida dig genom processen att bygga
upp och forstarka ditt varumarke, sa
att du kanner en djupare samhorighet
med din verksamhet och blir
inspirerad att bygga ditt varumarkes
visuella uttryck med entusiasm och
mycket hjarta.



OvaPaNarvaro

01 sakta ner

Sakta ner generellt. Ge dig sjalv tid att
observera, vara uppmarksam och 6va pa att
vara i nuet. Vad inspireras du av? Ga en
promenad och skriv ner tankar som
kommer till dig. Andras din sinnesstamning
beroende pa var du ar, vem du ar med?
Fundera pa varfor.

02 en sak i taget

Gor en sak i taget. Jag vet att du
formodligen ar ivrig, men forsok att utfora
denna grundning med mening och paminn
dig sjalv om att det ar okej att @ndra sig -
tills det inte ar det, nar du ar fardig ska du
kanna dig stolt 6ver det du visar upp. Stolt
over dig sjalv.

03 tacksamhet

Satt pa en meditation eller satt dig
utomhus dar du vet att du kan fa vara ifred.
Har du nagon som guidar dig later du denne
leda dig dit du behover. Sitt annars i stillhet,
observera vad du ser, hor, doftar. Tacka dig
sjalv for tiden och upplevelsen som du just
nu gar igenom. Namaste.



att skapa varumarke
med innerlig virme
& passion

Jag ar SA innerligt och hjartligt glad 6ver att fa ha dig har.

Att hjalpa nagon bygga sitt varumarke, lara dem hur de kan skapa sin egen unika
varumarkesnarvaro for att attrahera sin malgrupp och véxa i sig sjalv och i sin
verksamhet ar nagot alldeles sarskillt.

Manga ser varumarkesbyggande bara som en trevlig extradel i sin verksamhet, nar
det faktiskt ar en vasentlig process som, nar den gors pa ratt satt, kan hjalpa din
verksamhet att blomstra och vaxa. Med detta i atanke ar jag saklart 6dmijuk infor
att vissa foretag kanske inte ar redo att investera i tiden, men det ar ocksa darfor
jag ar har - for att hjalpa dig att spara tid och konkret ge dig verktyg pa vagen...



DITT NAV, DITT HEM, DIN SJAL




NAMN PA DIN VERKSAMHET SOM DU VILL MARKNADSFORA DIG UNDER

HAR DU NAGRA VARDERINGAR SOM DU VILL ATT DITT VARUMARKE SKA SPEGLA?

VILKA NYCKELORD KOMMER ATT FOLJA DITT VARUMARKE?

FORSOK ATT SKRIVA 10 ADJEKTIV SOM BAST BESKRIVER DIN VERKSAMHET
djupt, romantiskt, emotionellt etc..

01 05 09
02 06 0
03 07

04 08



Marknaden

NAMN 3 VERKSAMHETER SOM GOR NAGOT SOM LIKNAR DITT

01 02 03

VAD TROR DU DEM GOR RATT?

VAD SKULLE DU GORA ANNORLUNDA?

VAD SKILJER DIG FRAN DEM?

VILKA NYCKELORD ANVANDER DIN DROMKUND FOR ATT HITTA DIG?




Marknaden

BESKRIV KANSLAN SOM DU VILL ATT DITT VARUMARKE SKA GE VILKEN ARSTID BESKRIVER DITT VARUMARKE BAST? VARFOR?

OM DITT VARUMARKE VAR EN LAT, VILKEN SKULLE DET VARA? VARFOR?
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LISTA ALLA MEDIER DU KOMMER ATT BEFINNA DIG PA

instagram, facebook, bloggar etc.

VILKEN TONALITET KOMMER VARA GENOMGAENDE | DIN TEXT?

glatt och roligt, ﬂummigt, seriost etc.

VILKA AR DINA GO-TO FRASER? HALSNINGAR? SMEKNAMN?

ord som du girna anvinder i vardagen, fraser eller meningar




att forma
det Vlsuella

M, TYPSNITT & OoTYP




Hemlixa; Skapa en Pinterestboard

ditt varumarke ar

RINGA IN / SKRIV TILL

bohemiskt elegant industriellt
vackert retro
lantligt blygsamt
dramatiskt
moody fargglatt
trendigt kallt
dovt estetiskt
konfetti
varmt ljust
jordnira attityd

sensuellt




fargko

UTGA IFRAN DIN PINTERESTBOARD

blue hour

S1F1D2B

blue minute sand

HC6CDD7 1866142




typsmtt

pografi syftar till kon och t k k arrangera typografi for att gora skriven text
l lg dlg h illtala d d inkluderar allt fran typsnittsval och storlek till
mellanrummet mellan bo k d h d Lagg till dina valda typsnitt pa dessa sidor.
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logotyper

En logotyp ar en visuell representation av ett foretag, och den bor anvandas konsekvent for
att sdkerstalla att den ar latt igenkdnnbar och minnesvard. For att sdkerstilla korrekt
anvandning av logotypen ar det avgérande att anvanda ratt farger och typsnitt, samt
lamplig storlek och placering.

GRAFIK OCH MONSTER

FAVICON / MINI LOGGA

LOGGA
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Mitt allra varmaste tack till dig
och hjirtliga lycka till

Blev det for overmaktigt eller 6nskar du hjalp med att forma din
visuella identitet? Dela din rost med mig sa kan jag hjalpa dig.

maila hej@elainemaire.se for mer information



