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CAST 1

Cojeto
optimalizace?

Zjistéte, co je to SEO a proc je
dulezité mit ho spravné nastavené




JednoduSe feceno je SEO optimalizace pro vyhledavace nebo téz optimalizace

nalezitelnosti. SEO je zkratka Search Engine Optimization. Optimalizace ma za cil,
aby vas web lidé nasli jako prvni pfi vyhledavani. Toho docilite tim, Ze

zapracujete na tom, aby byl vas web privétivéjsi v ocich vyhledavacu.

Spravné nastavené SEO vam tedy dokaZe pfrilakat vice navstévnik( na webu. Aby
byla vase stranky spravné optimalizovana, staci se drZet par zakladnich pravidel.
Vyjasnéte si cilové publikum, pro které tvofite veSkery sv(j obsah, pridejte
spravna klicova slova, pridavejte blogové prispévky alespon nékolikrat za rok

(nejlépe vSak kazdy tyden) a v neposledni fadé sledujte svUj pokrok.
Co se stane, kdyZ pFizpUsobite své webové stranky SEO?
Stane se spoustu dobrych véci:

e budete mit vice navstév na vasem webu

e vice lidi uvidi vasi praci

e ziskate vice objedndavek vasich produktl/sluzeb

e vydélate vic penéz



Proc€ nastavovat SEO?

Optimalizace webu je nedilnou soucasti celé tvorby webu i presto, ze uz se nékdy
setkdme s nazory, Ze SEO je zbyteCné a zastaralé. Z mého pohledu je stale
dilezité web spravné optimalizovat pro vyhledadvate a vénovat se SEO

technikam. A to hlavné proto, Ze:

e 90% online zkuSenosti zacina vyhledavanim

e oproti placenym reklamam je SEO zdarma

e SEO buduje reputaci znacky

e vase konkurence SEO nastavuje (takze pokud chcete mit konkurencni vyhodu,

nastavte lepSi SEO neZ konkurence)

O optimalizaci webu je potfeba zacit pfemyslet uz pred samotnou tvorbou webu.
Nejde jen o par technickych nastaveni. Soucasti SEO je i designova a obsahova

Cast stranek. Nejvétsi cCasti je vSak technické nastaveni, které by ale nemélo

smysl nastavovat bez predchozich dvou &asti.




Zakladni
stavebni
kamen SEQO

Zjistéte vse o klicovych slovech




PFi psani textl, popiskU, ale i pojmenovavani fotek budete vyuzivat klicova slova.
Ty jsou zakladnim stavebnim kamenem celé optimalizace webu. Lidé pouzivaji
vyhledavace k hledani odpovédi. Dobfe nastavené SEO se spravnymi kliCovymi
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problém.

Pevné vérim, ze o kliCovych slovech jste uz urcité vsichni slySeli, at uz ve
Facebookovych skupinach, na kurzech nebo pfi tvorbé vaseho starého webu. Ale
co presné to znamend? Je to jedno slovo? Je to véta? MUZu si vymyslet vlastni
klicové slovo? Mam jich mit na svém webu jedno nebo hodné, co nejvice

zakomponovanych do odstavcd?

Vypada to, Ze na toto téma je spoustu otazek, které muize spoustu z vas odradit
od toho si nastavit na webu SEO sami. Ono se to ale pouze zda, Ze je to

komplikované. Ctéte dale a zjistite, Ze kli¢ova slova zvlddnete levou zadni.

Proc jsou klicova slova duleZita?

Pomahaji objasnit, o ¢em je vas web - diky nim vyhledava¢ pochopi, o ¢em
pojednavaji jednotlivé stranky a nasledné je mlZe hodnotit a nabizet ve

vyhledavani.

Bez spravnych klicovych slov by vas lidé nedokazali najit. Proto je volba klicovych

slov na vasem webu dUlezita.



Jak kli¢ova slova vypadaji?

Jsou to jednotliva slova nebo kratké Ci delSi fraze, které shrnuji obsah jako celek

na konkrétni webové strance.

KRATKA A STREDNE DLOUHA

Takova klicova slova jsou méné konkrétni vyrazy, \w;r
které jsou obvykle méné konkurenceschopné a ’
ziskavaji velky objem vyhledavani. Par prikladl pro

predstavu:

rodinna fotografka

terapeut

interiérovy designer

cviceni jogy

DLOUHA KLICOVA SLOVA (FRAZE)

)Dlouhé klicova slova neboli fraze jsou

podrobnéjsi, obvykle vice konkurenceschopné a

ziskavaji mensi objem vyhledavani. Napfiklad:

e fine art svatebni fotografka Brno
e interiéry, které |&cCi

e Showit webdesignerka Praha




Kam se vkladaji klicova slova?

Jak jiz bylo zminéno, kli¢ova slova se vam budou hodit pfi psani samotnych textu
na webu. Strategicky je rozmistéte do textl, nadpist i podnadpisU. VyuZijete je i
pfi vyplnovani titulkl a popiskl jednotlivych stranek. Spravné pojmenovani fotek

a alt popiskl u fotek je samoziejmé také za pomoci klicovych slov.

Analyza klicovych slov

UZ jste asi pochopili, Ze klicova slova budou pro optimalizaci vaseho webu
dllezita, tedy i jejich vybér byste neméli podcenit. PFi vybéru a hledani téch
spravnych klicovych slov jako prvni zkuste pouzivat hlavu a zdravy rozum.
Néktera klicova slova dokaZzete vymyslet sami z hlavy. Pokud ale potfebujete
popostrcit tim spravnym smérem a zjistit, co lidé nejvice vyhledavaji, pomUze

vam s tim vyhledavaci lista Google. Tato metoda je zdarma a je velmi efektivni.

Ti z vas, kdo chtéji mit SEO opravdu na vysoké Urovni si mUZou zaplatit

nejrliznéjsi programy na hledani klicovych slov nebo samotné SEO specialisty,

ktefi vam s celym procesem optimalizace pomuzou.




Jak vybrat spravna klicova slova?

DlleZité je se zamyslet, skrz jaké vyrazy chcete, aby lidé nachazeli vaSe webové
stranky. Pri vybéru klicovych slov se pak drzte téchto tfi zasad:

e vytvorte si idealniho klienta/navstévnika vaseho webu (pro toho nasledné
tvorite klicova slova a obecné cely obsah)

e pouzivejte jednoducha klicova slova a fraze, které vystihuji a popisuji vase
webové stranky

e predpokladejte, Ze navstévnici o daném tématu nic nevédi (nepouzivejte cizi
a slozita slova, vzdy premyslejte o tom, jaky je vas idealni klient a jak danému

tématu rozumi on)

SepiSte si na papir co nejvice klicovych slov a pak pouZijte metodu vyrazovani az
vam zbydou ta nejsilngjsi klicova slova. Zbyla slova si uchovejte a piSte s nimi

postupné blogové clanky, které krasné podpofi vasi vyhledatelnost a obsahnete

velké mnozstvi klicovych slov.




CAST 3

SEO-friendly
obsah v

skvéle optimalizované texty




Veskery obsah, ktery mate na webu je dulezity. S pouZzitim klicovych slov a
skvélého copywritera budete mit na webu kvalitni texty. Jak, ale vy sami mlzete

tvorit a podporovat SEO?

Zejména pomoci poutavych a sprdvné napsanych textl na webu a blogovych
prispévku. Je velmi dllezité texty optimalizovat, aby vas vyhledavace ohodnotili

co nejlépe.

Co je to obsah a jak prospiva vaSemu SEO?

Ve své nejjednodussi podobé je obsahem, ktery Google miluje, jakykoli druh
informaci v textové podobé na vasem webu. M(Ze to byt text na vasi domovské
strance, reference, popis sluzby a jiné. NejlepSim obsahem, diky kterému ziskate
rychle hodnoceni, jsou blogové prispévky, které slouzi vasim klientim k ziskani

cennych informaci.

Je pochopitelné, Zze pokud nejste pisalek, jste momentalné trochu otraveni. Ale
jak se fika, lepsSi je Spatné napsany obsah nez Zadny obsah. Tedy nebojte se a
zaCnéte psat. Ze zacatku vam bude kazdy text i ¢lanek pripadat hrozny, ale za pUl
roku budete psat lépe a za rok uz budete skoro profik. Vérte, Zze spravné

napsané texty jsou pro SEO to nejlepsi, zejména pak pfispévky na blogu.

Pokud jste fotograf, mUZete psat o svych oblibenych svatebnich mistech,

kvétinarstvich, svatebnich planovacich atd.

Pokud jste IT technik, mlZete psat odborné&jsi ¢lanky nebo tipy a triky jak
jednoduse na software.

O obsahu byste méli premyslet takto:

PoloZte si otazku ,Na co se moji klienti snaZi najit odpovédi? Jak bych jim mohl

pomoci?” A pfesné na to myslete pfi psani jakychkoliv textd.
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Co je a co neni SEO-friendly obsah?

SEO FRIENDLY JE

- obsah, ktery jde do hloubky v kazdém tématu
- odpovida na otazky a nebo Fesi problémy
- ma spoustu textovych informaci, které ¢tenarim budou uzite¢né
- text je ¢lenény a tim prehledny, pouZiva nadpisy a podnadpisy

- v pfipadé blogovych ¢lankd ma na podporu obrazky ci videa

SEO FRIENDLY NENIi

- v textech se odbihd od tématu
- text ma malé az zadné uzite¢né informace

- ¢lanek, ktery ma pouze fotografie a zadny ¢i kratky text

to ovsem neznamend, Ze nemiZete mit tento typ obsahu, jen je téZké

s timto typem obsahu zabodovat pri vyhleddvani




Optimalizace blogovych pfFispévka

Clanky, které vyhledavace a néasledné i lidé budou milovat, by mély mit par

nalezitosti. Napfriklad:

- pouZijte vice néz 1000 slov

- pouzivejte klicova slova

- pridejte odkaz interni i externi

- rozdélujte text na malé odstavce

- pouZijte nadpisy a podnadpisy

- pouZijte optimalizované fotografie

- pokud je to mozné, pridejte video
Vice zplsobu, jak optimalizovat vas obsah:

- pridejte ke vS8em obrazk(m alternativni text
- klicova slova dejte do zahlavi a podnadpis(
- pridejte SEO titulek a meta popisek

- optimalizujte URL daného pfispévku

S timto vSim vam pomdUZe genialni plugin Yoast SEO, ktery si nainstalujete na

svém WordPress blogu a vytvofite si tak perfektni SEO u kazdého ¢lanku.
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CAST 4

Dtlezita SEO
nastaveni

5 nastaveni pro dobré SEO
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1. Titulky a popisky stranek
Titulek stranky se zobrazuje spolu s popiskem ve vysledcich vyhledavani. Lidé je

uvidi jeSté pred vstupem na vas web. Je tedy dUlezité, aby byly poutavé a

zaroven, aby obsahovaly vaSe klicova slova.

PFi vyplnovani SEO titulk( i popiskl byste méli byt konzistentni a na kazdé

strance pouzit jednotny format. Samozrejmosti je vyuziti klicovych slov.

TITULKY STANEK

Titulek by se dal rozdélit na tfi ¢asti - primarni klicové slovo - to je zasadni pro
pochopeni celé stranky, nasleduje sekundarni klicové slovo - to je doplnujici, a na

poslednim misté stoji vase brandové jméno.

Priklady titulkd:

01 Fotografickd o mné stranka:

O mné | Svatebni fotografka Praha | Jana Nova Photo

02 Interiérovd designerka strinka sluZeb:

Designerské sluzby | Interierovy design | AB art interier

03 Strdnka boudoir fotografky o focent:

Boudoir foceni | intimni portréty Praha | Lucie S.
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Do titulkl nevkladejte pouze kli¢ova slova - titulek musi zni pfirozené. Piste je
atraktivni - chcete, aby na néj lidé klikli a dostali se tak na vaSe stranky a stali se
vasimi zakazniky. Titulky méjte kratké a jednoduché (do 60 znak(). Také neméjte

titulek stejny na dvou strankach - at je vzdy originalni.

POPISKY STRANEK

Kazdy popisek by mél byt originalni, lakavy a kvalitni. Maximalni délka textu by

méla byt do 160 znakU. Pocet znak( si mUZete ovéfit na pocetznaku.cz.

Priklady popiska:

01 Fotografickd o mné stranka:

Jana Nova je svatebni fotografka pUsobici zejména v Praze.
Nafotila jiz 800 svateb na nejrGznéjsich svatebnich mistech.
Jemny fotograficky styl s dlirazem na emoce.

02 Interiérovd designerka ostrdanka sluzeb:

AB art interiér nabizi sluzby profi interiérovych designer( -
konzultace interiér(, interiérovy rychlodesign, navrh interiérd i
samotna realizace interiér(.

03 Strdnka boudoir fotografky o focent:

Boudoir foceni a intimni portréty Praha. ZaZijte jedine¢nou
zkuSenost, diky které se budete citit krasna a sexy. Intimni
foceni v pradle nebo bez né;.
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Ani do popisk( stranek nevkladejte pouze klicova slova, musi zni pFirozené a

zaroven atraktivné. Opét musi byt originalni a neopakovat se na jiné strance.

U obou nastaveni plati to, Ze pokud titulek a popisek nemate vyplnény nebo jsou
irelevantni, Google je vytvori za vas. Nékdy mUzete mit popisek i titulek perfektni
ale Google vybere pfi vyhleddvani néco Uplné jiného. S tim si vibec nelamte
hlavu a prijméte to jako fakt. DUlezité je, mit vSe poctivé vyplnéné, aby vas
Google nepenalizoval a vaSe stranky doporucoval a zafazoval co nejvice do

vyhledavani.

2. Textové znacky

Textové znacky se nastavuji pro kazdé textové pole a jsou duleZité proto, Ze daji
védét Googlu, co jsou nadpisy, podnadpisy a odstavce. Kazdé textové pole by
mélo mit svou znacku. Znacky vzdy vytvareji hierarchii textl a urcuji dlleZitost

nadpis® - H1, H2, H3, p, nav a div.
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Co ktera textova znacka znamena a kde ji pouZit?

H1 - pouZivame pro titulky. Je to nejvyznamnéjSi nadpis celé stranky. Kazda
strdnka muUzZe mit pouze jednu H1. Titulek H1 ma sice nejvétsi vahu a nejradsi
bychom daly tuto znacku viem nadpisim, ale H1 bez H2 a H3 (tedy nadpisl a

podnadpisu) je Spatné stejné jako vice H1 na strance.

H2 - tuto znacku davame nadpistm, které jsou v hierarchii pod H1.

H3 - podnadpisy, takové které jsou v hierarchii pod H2.

P - textova znacka pro vSechny textové odstavce (paragrafy). Kazdy nadpis a
podnadpis by mél byt podporfen paragrafem. Na to také vzdy myslete. Samotny
nadpis neni sam o sobé nicim, ale se spravnym textem tvori perfektni dvojku.
Samoziejmé nezapominejte na to, Ze web tvorite pro lidi, nikoliv pro roboty z
vyhledavacl a pokud néjaky nadpis nebude mit text, nic se nedéje. VZdy se drzte
néjaké rozumné miry mit vSe perfektné nastavené pro vyhledavace. Pokud to jde
nastavit a vSe je prirozené, tak perfektni, ale nesnazte se vSe nastavit za cenu

necitelnych a nesrozumitelnych textd.

NAYV - znacku nav jako navigace ddvame vSem navigacnim textm - CTA tlacitka a

hlavné prvky v menu.

DIV - davame textovym prvkim, které nemaji zadny dUlezZity vyznam, ale jsou
spiSe designové (Cisla, popisky apod.).

3. Poradi prvki v canvasech

Prvek je textové pole a tvar, fotka, galerie a tak podobné - nejduleZitéjsi jsou pro

poradi textové prvky, které zajimaji vyhledavace.
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Poradi je dlleZité, aby vas web byl spravné precteny vyhledavaci - aby titulek byl
prvni a nasledoval podporujici paragraf. Takové nastaveni nebyva automatické a

musite ho ru¢né nastavit.

Textové znacky a poradi prvkl na kazdé strance si mUZete zkontrolovat na

UzZzasné strance browseo.net.

4. Optimalizace fotek

Spravné optimalizované fotky maji za vysledek rychlé nacitani webu. Velikost

celého webu by neméla byt vétsi nez 5 MB.
Rychlé nacitani webu je dulezité i pro navstévniky, nejen pro vyhledavace.

Statistky ukazaly, Ze pokud se fotky nenactou do 4 sekund navstévnik web

opusti. Spravné optimalizované fotky samozifejmé museji byt i na blogu.
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Jak optimalizovat?

e prvni dUlezitou véci je, ze fotky museji byt sprdvné pojmenované -
samoziejmé pomoci klicovych slov napfriklad: jste svatebni fotografka a na
web vkladate fotky ze svatby tfeba z Prazského hradu, pojmenovani bude
napfiklad: svatebni_fotografie-prazsky_hrad-Jana_Novakova

e u fotek dodrZujte maximalni velikost - 3500 px na Sirsi strané doporucuji vSak
klasické fotky na web zmenSit na 1500 px na SirSi stranég, velikost max do 250
kb a 70 DPI

e zmensSené a optimalizované fotky by nemély ztratit kvalitu

e co se tyka videi, je potfeba je zmensSit na co nejmensi velikost - ne vSak za
cenu ztracené kvality

e vyplnte kazdé fotce alt popisek

Co jsou to Alt popisky u fotek?
Alt popisky prispivaji k tomu, aby byly vase fotky vyhledatelné. Fotky bez
vyplnénych alt popiskd jsou pro vyhleddvace neviditelné. Popisky dodavaji

fotkam SEO hodnotu a zaroven pomahaji pochopit, jak souvisi s okolnim textem.

Alt popisky by mély popisovat, co je na obrazku nebo s ¢im obrazek souvisi. Pri

vypliovani alt popiskl je povoleno vkladat klicova slova.
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5. Nazev domény a jednotlivych stranek

Nazev domény a jednotlivych stranek spolecné tvofi URL adresu a jeji nazev je
také dulezity z hlediska vyhledatelnosti. Spolecné pomdahaji vyhledavacim a

lidem pochopit, o ¢em dana stranka je.

NAZEV DOMENY

Vybrat nazev domény vzdy zaleZzi na konkrétnich okolnostech - zda jde o web

nebo internetovy obchod, zda jde o malou firmu nebo velky podnik nebo zda

bude firma propagovat znacku, nebo jen prodavat konkrétni zboZi.

Dllezité je se zamyslet, co bude nasledovat za tec¢kou (cz, com, net..) nebo zda
mit doménu s pomlckou i bez pomlcky. V ndzvu domén nepouzivat vice jak dvé
slova a zadné predlozky i spojky (v, a) - to pak vede ke sklorfiovani (a to také

nedélat).
Drzte se jednoduchych tvard slov, stru¢nosti a stfidmosti. Nezapominejte, Ze i

doménu vytvarite pro lidi - pfemyslejte, jak by vas asi lidé vyhledavali.

NAZVY STRANEK

Samotny ndzev stranky vzdy najdete za lomitkem u vasi domény. | zde je dulezité

vyuzivat klicova slova a napsat je jasné a vystizné. V pfipadé vaseho portfolia
nedavejte do nazvu stranky jména klientd a zbytecnd slova, kterd nenesou

vyznam. Slug (koncovku URL) stranek méjte jednoduchy, Citelny a pochopitelny
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CAST 5

Budovani
zpctnych
odkazti

velmi uc¢inna metoda pro lepsi SEO




Co je to zpétny odkaz?

Zpétny odkaz je takovy odkaz, ktery vede na vaSe internetové stranky. Odkazy
mohou byt interni (v ramci vaseho webu) a nebo externi (odkazy vedouci z jinych

webd) - nds v pfipadé optimalizace webu zajimaji hlavné ty externi.

Budovani zpétnych odkazl je velmi dobfe hodnocend technika od vyhledavaca -

dodavate vaSemu webu relevantnost a opravdovost.

Kvalita nad kvantitou

Google a ostatni vyhledavace jsou mnohem chytfejSi nez my a poznaji, zda odkaz
je relevantni nebo ne. DllezZitou roli také hraje stranka, ze které je odkazovano -
jeji autorita a celkové jeji hodnoceni.

Odkaz v textu ma mnohem vétsi vahu nez odkaz napfiklad v komentarich.

MOZNOST]
katalogy - firmy.cz nebo Google Maps

blogové ¢lanky pro nékoho

oznaceni v referencich

spoluprace na projektech

Doporucuji vSe budovat organicky a nikomu neplatit za vas odkaz na jeho
strankach.

“/
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Zakazané
SEO techniky

tipy, co rozhodné nedélat




Védéli jste, Ze mlzZete své stranky preoptimalizovat? | u tvorby SEO byste se méli
drzet urcitych pravidel a nedélat zakazané techniky. Vyhledavace vétSinu véci uz
maji prokouknutou a budou vas za to penalizovat v hodnoceni a urcité se
nebudete zobrazovat na prvnich prickach. Nékteré z téchto technik jsou
napriklad: spamovani pomoci klicovych slov, preoptimalizace ALT popiskd u
obrazku, skryty nebo neviditelny text a nadmérné pouzivani H1 nadpisd, ale

hlavné duplicitni obsah a klamavé zpétné odkazy.

SPAMOVANIi POMOCI KLICOVYCH SLOV

Klicova slova jsou zakladnim stavebnim kamenem pro optimalizaci vaseho webu.
Pfed samotnou tvorbou webu si udélate analyzu klicovych slov a nasledné je
pouzivate pfi tvorbé textového obsahu. Promitnou se vam v nadpisech,
podnadpisech, textech, popiscich, v nazvech fotek apod. Rozhodné, ale
nepouZzivejte klicova slova vSude a ve velké mife v doméni, Ze to pomUZe vaSemu
webu ve vyhledavani. Neni to tak, ze ¢im vice klicovych slov, tim lépe vas
navstévnik najde napfiklad na Googlu. Drive to tak fungovalo, ale vyhledavace
tuto techniku odhalili a zjistili, Ze takové weby, které obsahuji az moc klicovych
slov, nejsou pro navstévniky uzitecné a zacali je penalizovat. PouZivejte tedy

klicova slova pfirozené a v normalni mire.

PREOPTIMALIZACE ALT POPISKU OBRAZKU

| u ALT popiskl u fotek nepouZivejte klicova slova beze smyslu. VZdy popiste, co
na dané fotce Ci obrazku je a co navstévnik vidi. Pokud pouzijete u kazdé fotky na
webu pouze klicova slova v doméni, Ze tim zlepSite svou vyhledatelnost, opét vas
Google mUZe penalizovat. Je tedy lepSi psat popisky pro lidi nikoliv pro lepsi
hodnoceni. ALT popisky u fotek by mimo jiné mély slouZit zrakové postiZzenym

pochopit, co na fotkach je. Toho se zkuste drzet.
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SKRYTY NEBO NEVIDITELNY TEXT

Chybi vam nékde nadpis, ve kterém je pouzité klicové slovo? Rozhodné ho
nevytvarejte jako skryty nebo neviditelny text. Vyhledavace tyto triky uz znaji a
dokazi je rozpoznat. V lepSim hodnoceni vdm to rozhodné nepomduZe. Dokazi
rozeznat, Ze je text stejné barvy jako pozadi, ma nastavenou prlihlednost nebo

nastaveni velikosti pisma na co nejmensi.

NADMERNE POUZiVANi H1 NADPISU

vvvvvv

co dana stranka nabizi se soucasnym pouzitim klicovych slov. Pokud se
domnivate, Ze kdyZz na kazdy nadpis na strance pouzijete znacku H1, bude
stranka lépe vyhledatelna, mylite se. | toto je véc, za kterou vas bude vyhledavac
penalizovat. Na kazdé strance méjte vzdy jen jeden nadpis H1 a udrZujte
hierarchii prvkd. Nadpis podpofte podnadpisy a ty zase texty. Podnadpisy a texty
jsou stejné dllezité jako hlavni nadpis. Navzajem se potrebuji, vyhledavace pak

lépe pochopi, o ¢em stranka je a budou ji moct Iépe doporucit ve vyhledavani.

Mimo preoptimalizaci se miZete dopustit jeSté zakazanych technik SEO. Ty jsou

napriklad: Tvorba duplicitniho obsahu a klamavé zpétné odkazy.

DUPLICITNIi OBSAH

Nikdy texty neduplikujte. Kazdy text by mél byt absolutni original. Samozfejmé
kromé citaci. Jinak je to vyhledavaci zakazané a hrozi vam za to penalizace.
Tvorte vSechny texty originalni a kvalitni - pFizvéte si pripadné dobrého

copywritera, ktery vam s tim pomuze.
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KLAMAVE ZPETNE ODKAZY

Zpétné odkazy jsou, jak uz vite, jedny ze skvélych technik, jak budovat dobré SEO
a ziskat u vyhledavacl duvéryhodnost a tedy i lepsi hodnoceni. UZ to vam musi
napoveédeét, Ze zahravat si a vymyslet klamavé zpétné odkazy urcité neni dobry
napad. Tvorte jakékoliv odkazy organicky, neplatte nikomu za to, Ze si da na svUj
web vas odkaz a vy na jeho. Pokud odkazy nejsou konzistentni s obsahem webu,

vyhledavace to poznaiji.

Doufam, Ze tyto zakazané techniky jsou pro vas uzitecné a nebudete je délat.
Snazte se vzdy vSe tvofit s Cistym svédomim a vérte, Ze vas za to vyhledavace

spravné oceni a budete vyskakovat na vyssich pFickach ve vyhledavani.
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Stejné jako se v byznyse ohlizite za Uspéchy v minulém roce, je dUlezZité se
ohlédnout na vysledky vasi optimalizace webu. V tom vam mohou pomoci

napfiklad nejriznéjsi analytické programy.

Pokud hledate nejpouzivanéjsi a kompatibilni programy s Google, tak jsou to
Google Analytics a Google Search Console. Oba vdm pomuzZou ve vyhodnocovani
vaseho webu. Sledovat tam muZete napriklad: ndvstévnost webu, vyhledatelnost
na zakladé klicovych slov, kdo na vase stranky chodi (vék, pohlavi, misto apod.),
zkontrolovat si mlZete i vykon vaseho webu a nebo vyresit indexaci stranek

(zafazeni do vyhledavani).

Google Analytics

Diky propojeni GA s vasim webem, mUZete kazdy den sledovat, jakd je
navstévnost na vasem webu, jak vas lidé vyhledavaji, jaké stranky se nejcasté;i

zobrazuji a kolik ¢asu navstévnici na vasich strankach v prdmeéru stravi.

To vSe vam muze poskytnout néjakou zpétnou vazbu na to, jak je vas web

dohledatelny a pripadné z dat ménit zpUsob prezentace nebo nastaveni SEO.

Google Search Console

Tento nastroj se vam bude hodit zejména pokud se vaSe stranky nechtéji
zobrazit ve vyhledavani. Pravdépodobné je problém s indexaci a diky GSC to par

kliknutimi vyresite.

V GSC muzZete stranky zaindexovat nebo naopak odstranit z vyhledavani. VloZit
zde mUZete i soubory Sitemaps, aby Google vasim strankdm lépe porozumél.
Tyto véci se samozrejmé vytvori i casem automaticky, ale vy to diky GSC mUZete
uspisit. UspiSite i projeveni jakychkoliv. zmén na webu ve vyhledavani a
otestujete i vykon vaseho webu. DUleZitou a zajimavou ¢asti jsou klicova slova,

podle kterych vas lidé vyhledavaji.
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